RKW Reisekombi AnzeigenTarif 2011
Westfalen Nielsen Il - giltig ab 1. Januar 2011

An der Hansalinie 1- 48163 Minster - Tel. 02 51/690-5800 - www.rkw-muenster.de
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l Verbreitungsgebiet=Autlagen (verkaufteAuflage It-AVWI1/2010)

ZIS-NR. 104544

Die Glocke, Oelde” 60.273
Zeitungsgruppe Miinsterland, Minster™ 239.751 Lingen \
Gesamtauflage®™* 300.024 ®
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It. Verlagsangabe
** verkaufte Auflage It IVW 11/2010 [
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PIreiseunse:

mm-Grundpreis mm-Direktpreis®
s/w 4c s/w 4
ZIS-NR. 104.544 9,40 13,00 7,99 11,05

Festformat 80mm/7-spaltig Grundpreis Direktpreis®
4c 4c
1.870,00 1.590,00

Festformat 80mm/1-spaltig Grundpreis Direktpreis®
4c 4c
890,00 790,00
Termine der Katalogseiten: 15.1.20M 9.4.20M 19.11.2011
Anzeigenschluss: jeweils 15 Tage vor Erscheinen 12.2.20M 3.9.201 24.12.20M
12.3.20M 22.10.20M

“ keine Mittlerprovision ™" MindestberechnungsgroRe fiir Farbanzeigen 100 mm
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n RKWidigital=DieioniinezReisekomby

XXL-Button Superbanner
PAKET BRONZE Online Werbemittel: XXL-Button

T Westatische Nachrichten

Dauer Menge Reisekombi-Preis
1Tag 30.000 Werbeeinblendungen 229,00 €

Online Werbemittel: XXL-Button, Superbanner, Skyscraper oder Medium Rectangle

PAKET SILBER X a . .

(das Format ist abhangig vom Print-Anzeigenformat)
Dauer Menge Reisekombi-Preis
3 Tage 70.000 Werbeeinblendungen 469,00 €

Online Werbemittel: XXL-Button, Superbanner, Skyscraper oder Medium Rectangle Skyscraper Medium Rectangle

8 westeatische Nac

PAKET GOLD

hten 3

(das Format ist abhangig vom Print-Anzeigenformat)

Dauer Menge Reisekombi-Preis
5 Tage 150.000 Werbeeinblendungen 699,00 €

Online Werbemittel: XXL-Button, Superbanner, Skyscraper

PAKET PREMIUM . i PR . .
oder Medium Rectangle (das Format ist abhdngig vom Print-Anzeigenformat)
Dauer Menge Reisekombi-Preis
10 Tage 320.000 Werbeeinblendungen 939,00 €
Das sind die Online-Portale: Die aufgefihrten Pakete konnen nur in Kombination mit einer Print-Anzeigenschaltung im
- insgesamt wber 18,4 Mio. Seitenaufrufe (Pageimpressions) im Monat Juli 2010 Reisemarkt gebucht werden. Die Online-Werbemittel werden durch die ZGW erstellt, als Basis
(It. Ivw) dient jeweils das Print-Anzeigenmotiv. Die Platzierung erfolgt in folgenden finf Bereichen:
- insgesamt @ber 2,5 Mio. Besuche (Visits) im Monat Juli 2010 (It. IVW) 1. Exklusiv: alle Journale wie ,Reise und Urlaub” = Beispiel: wn.de/journal/reise_und_urlaub/
- wn.de, mv-online.de, ivz-online.de, borkenerzeitung.de, bbv-net.de, ahlener- 2. Exklusiv: ,Reisemarkt” - Beispiel: wn.de/anzeigen/reise/
zeitung.de, azonline.de, dzonline.de, tageblatt-online.de, die-glocke.de 3. Exklusiv: ,Aus aller Welt” - Beispiel: wn.de/aktuelles/aus_aller_welt/
4. Exklusiv: ,Wetter” - Beispiel: wn.de/aktuelles/wetter/

5. Rotation: Innerhalb des gesamten Auftritts (ROS)
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n sonderthemenplani2011

Januar 15.1.2011 7.1.2011
Februar 12.2.2011 3.2.2011
Marz 12.3.2011 3.3.2011
19.3.2011 10.3.2011

April 2.4.2011 24.3.2011
9.4.2011 31.3.2011

Mai 14.5.2011 5.5.2011
Juni 4.6.2011 26.5.2011
11.6.2011 26.6.2011

Juli 9.7.2011 30.6.2011
September 3.9.2011 24.8.2011
10.9.2011 1.9.2011

Oktober 1.10.2011 22.9.2011
15.10.2011 6.10.2011

29.10.2011 20.10.2011

November 12.11.2011 3.11.2011
Dezember 10.12.2011 1.12.2011

Kreuzfahrten
Wellness

Frihjahrsskifahren
Wandern in den Frihling

Kurzurlaub Gber Ostern
Urlaub an der Mosel und Saar

Kurztripps an den langen Wochenenden

Radfahren und Wandern
Urlaubsideen fir Kurzentschlossene

Ferien an der deutschen Nordseekiste

Wandern in Deutschland
Reisen zum Wein

Wellness
Kultur- und Stadtetipps
Kreuzfahrten

Kleine Fluchten zu Weihnachten und Silvester

Vor der neuen Skisaison

Die Sonderthemen erscheinen bei ausreichendem Anzeigenvolumen rubriziert in allen Unterausgaben der Reisekombi Westfalen.

Mindestgroe = 10 mm Hohe. Keine FlielStexte.
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Verlagsangaben=Kontakt

Anschrift:

Reisekombi Westfalen
ein Geschaftsbereich der

ZGW Zeitungsgruppe Westfalen GbR

An der Hansalinie 1
48163 Munster

Telefon: 0251/690-58 06

Fax: 0251/690-58 07
E-Mail: info@rkw-muenster.de
Internet:  www.rkw-muenster.de
Bankverbindungen:

Sparkasse Miinsterland Ost

BLZ 40050150

Kto.-Nr. 490482

IBAN-NT. DE49400501500000490482
BIC-Nr. WELADEDTMST
Zahlungsbedingungen:

Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt netto.

2% Skonto bei Bankeinzug

RKW-Tarif_2011.indd 6

Nachldsse:
Malstaffel:

ab 6 Anzeigen 5%
ab 12 Anzeigen 10%
ab 24 Anzeigen 15%
ab 52 Anzeigen 20 %

Erscheinungsweise:

samstags

Anzeigenschluss:
dienstags, 16.00 Uhr

Mengenstaffel:

ab 3.000 mm 5%
ab 5.000 mm 10%
ab 10.000 mm 15 %
ab 20.000 mm 20 %
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7 plechniscieibaten=bigitaleiDatenubermittiung

SPALTENBREITEN in mm

Hohe 1-spaltig 2-spaltig 3-spaltig 4-spaltig 5-spaltig 6-spaltig 7-spaltig
Reisekombi Miinsterland 488 44 91 137 184 231 277 324
Druckunterlagen Bilddaten- Farb- und Graustufen 200 dpi
Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlagen digital als PDF-Datei mit Mindestauflosung Strich 600 dpi
eingebetteten Schriften. Farben sind aus CMYK-Aquivalenten - .
anzulegen. Bei mehreren Dateien fur einen Auftrag fassen Sie Linienstérke > 0,3 Punkt
bitte alle in einen Ordner mit Namen ,Inserent_TT_MM_III" Tonwerte > 8%
zusammen. FUr weitere technische Details Ubermitteln wir
Ihnen gern unser Datenblatt. Farben 1SO-Separationsquelle (QUIZ) der Ifra unter: www.ifra.de

fur. 4c-Bilddaten ISOnewspaper26v4.icc

Graustufen-Bilddaten  1SOnewspaper26v4_gr.icc

Fragen zur Technik beantworten wir lhnen gern unter:
Telefon 0251/690-443

taglich 8.00 bis 20.00 Uhr (auler samstags) System Anwendungsprogramme auf Windows- oder
sonntags  10.00 bis 16.00 Uhr Macintosh-Betriebssystemen

Anschluss Leonardo Pro

Fritz-Card-Eurofile } 0251/8716110

Die digitale Service-Abteilung der ZGW Zeitungs-Gruppe Westfalen Grand Central Pro
konnen Sie selbstverstandlich auch per Fax oder E-Mail erreichen:

gzm-connect 0251/690-416
Fax: 0251/690-317
E-Mail: ds.anzeigen@rkw-muenster.de

RKW-Tarif_2011.indd 7 16.11.2010 14:03:09



Aligemeineleeschaftsbedingungen

Allg Geschaftsb gen in Zeitungen und
Leitschriften

fiir Anzeigen und Prospektbeil

1 ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden in einer Druck-
schrift zum Zweck der Verbreitung.

2 Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3 Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzu-
rufen.

4 Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

5 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6 Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimm-
ten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die
Gultigkeit des Auftrages ausdrucklich davon abhangig gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen
gewahrleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7 Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8 Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grundsétzen
des Vertrages abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich bestatigten Auftragen konnen Anzeigen
und Beilagen zurickgewiesen werden, wenn deren Inhalt nach pflichtgeméRem Ermessen des
Verlages gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstofSt oder deren
Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt fur Auftrége, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

9 Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen for-
dert der Verlag unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel ublich
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.
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Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag, eine ihm
hierfur gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht,
Schadensersatzanspriche aus Unmaglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung,
aus Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sowie durch Horfehler bei telefoni-
scher Auftragserteilung sowie Ubertragungsfehler per Telex, Telefax, ISDN 0.4. sind ausgeschlossen, es sei
denn, die beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder
eines Erfullungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fur den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen
mussen innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fur die Richtigkeit der zurickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig
ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzlichen Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ubliche, tatséchli-
che Andruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort, moglichst aber
14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It. Preisliste sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zurickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrun-
deter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspranglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fur vom Auftraggeber
gewinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste
oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche
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n Aligemeineieeschaftsbedingungen

2

S

Auflage oder - wenn eine Auflage nicht zugesichert ist - die durchschnittlich verkaufte
(bei  Fachzeitschriften  gegebenenfalls  die  durchschnittlich  tatsachlich  verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung
ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis
7u 50000 Exemplaren 20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100000 Exemplaren 15 v.H., bei
einer Auflage bis zu 500000 Exemplaren 10 V.H., bei einer Auflage tber 500000 Exemplaren
5 V.H., betrdgt. Daruber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatzanspriche ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken so rechtzeitig in Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurtcktreten konnte.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-gabe der Angebote
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, sendet der Verlag zurtick,
ohne dazu verpflichtet zu sein.

Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-gesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erfullungsort ist der Sitz des Verlages, Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nicht anderes
vorsieht, der Sitz des Verlages. Auch fur das Mahnverfahren sowie fur den Fall, dal8 der Wohnsitz
oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist
als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen

a

=

fa5

a

Mit der Erhebung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die
Zusatzlichen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschafts-ubliche Sorgfalt
an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefihrt wird.

Voraussetzung fur eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag unmittelbar
vom Werbungsmittler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden.
Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlage zu halten. Die vom Verlag
gewahrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben wer-
den.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fur die innerhalb eines Jahres
erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen
der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften
mit eigenen Preis gilt als gesonderter Auftrag: fur die betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein
gesonderter Abschluss zu tatigen.
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Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss
getatigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriche
auf Nachvergutung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach Ablauf
des Abschlussjahres geltend gemacht werden.

Konzernnachlass wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschlussen gewahrt,
und zwar ab einer Beteiligung von mehr als 50%. Keine Anwendung findet er zum Beispiel
beim Zusammenschluss verschiedener selbststandiger hoheitlicher Organisationen oder bei
Zusammenschlussen, bei denen Karperschaften des offentlichen Rechts beteiligt sind.

Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deutlich werden,
begrinden fur den Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen unge-
nigenden Abdrucks.

Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich mit genauer Angabe des Textes und der Ausgabe
spatestens bis zum Anzeigenschlusstermin zu ubermitteln. Bei Abbestellung gehen ggf. bereits
entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

Unterlduft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Veroffentlichung,
so sind Anspriche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber nach
der ersten Veroffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

Platzierungswinsche werden nach den gegebenen Maglichkeiten bertcksichtigt. Eine text-
anschlieBende Unterbringung blattbreiter Streifenanzeigen ist nur bei Formaten ab 120 mm Hohe und
nur nach vorheriger Vereinbarung maglich. Die Auswahl bestimmter Textseiten und ein Ausschluss
von Wettbewerbsanzeigen konnen nicht verbindlich vereinbart werden.

Fur den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit von Text und Bild der Anzeige ubernimmt der
Auftraggeber die Haftung; er hat den Verlag von Ansprichen Dritter freizustellen. Der Auftraggeber
ist verpflichtet, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptung der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu erstatten, und zwar nach MaRgabe der jeweils
qgultigen Preisliste.

Bei FlieRsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungsanzeigen erhalt
der Auftraggeber einen Anzeigenausschnitt nur von der ersten Anzeige.

m) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch fur laufende

")

Auftrage wirksam.

Anzeigen konnen nach Wahl einzelner Verlage ohne Preisaufschlag in Online-Diensten veroffentlicht
werden.
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